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“A primeira tarefa do herdi consiste em retirar-se da cena mundana dos
efeitos secundadrios e iniciar uma jornada pelas regidoes causais da
psique, onde residem efetivamente as dificuldades, para torna-las
claras, erradicd-las em favor de si mesmo”.

Joseph Campbell
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Objetivos Gerais:

Nessa palestira vamos conhecer alguns conceitos sobre narrativas heroicas em
diversas culturas e compreender como Campbell organiza as “ideias
essenciais” mitologicas como dicas para nossa propria jornada interior.

As narrativas mitoldgicas carregam estruturas simbdlicas que podem nos
ajudar como guias em nossas jornadas pessoais. Campbell propoe que as
narrativas mitologicas heroicas apresentam um simbolismo que se repete nos
mitos através dos tempos e em todas as culturas do globo, um mitologema ou
“ideia essencial”’. Essa “Jornada do Herdi”, se manifesta atraves do
inconsciente coletivo nos ajudando em nosso processo de autoconhecimento
e boa aventuranca € nos guiando em nossas jornadas interiores.
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Tiago Alves € diretor de cena e roteirista (ABRA - Associacdo Brasileira de
Roteirista e Autores). HA mais de 15 anos trabalha como visual
storyteller. Além de professor e palestrante € lider da Mythological
Roundlable® Belo Horizonte associada a Joseph Campbell Foundation.

Estudou Comunicac@o Social na PUC Minas, Design Grafico na UEMG e
ARTES VISUAIS (Licenciatura) na UNIP além disso tem formacdo em
Directing & Script pela FXPHD; = formacdo em criacQo de series de
ficcdo pelo Nucleo de Roteiro do B arco; e formacdo na Jornada do
Herdi pela Monomito - Mythological RoundTable® Rio de Janeiro
associada a Joseph Campbell Foundation.

Na faculdade foi um dos fundadores da PUC TV. Depois de um ano em
Barcelona, de volta ao Brasil, fundou o Coletivo Mono, juntamente o
diretor e roteirista Hudson Vianna e outros sécios. Desenvolveu e realizou
projetos em artes visuais como o curta de animacdo ‘A Historia do Cafe”
exibido no Anima Mundi, o documentdrio “Pick-up Pandeiro e Reco-
reco” e a exposicao "Estética da Revolucdo — A Revolucao Vermelha”.

Em 2007, mais uma vez em parceira com Hudson Viana, dirigiu a serie
infantil Dango Balango, exibida nacionalmente pela TV Brasil e Tv Ra-
Tim-Bum, em um total de 3 temporadas e 61 episddios.

Dirigiu dois curtas de ficcdo: “Dona Clotilde”, ganhador da Sessdo
Buzind” do 4° Cinefantasy; e “El Matador”, lancado online pelos
principais portais de humor, como Jacaré Banguela.

Na direcdo de filmes publicitario ja foi vencedor de prémios importantes
com o Profissionais do Ano. Veio para Sao Paulo para integrar o elenco
da Lux Filmes em 2011, passando por outras produtoras onde dirigiu
filmes para UBER, Governo Federal, Chocolates Garoto, Unimed,
Mitsubishi, Make A Wish, SESC, Banco Santander entre outros.

Como roterista, além de projetos proprios desenvolve projetos de
conteudo e narrativas, para marcas € empresas, assim como roteiros
para projetos de conteudo de entretenimento.
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